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Résumé de dossier

Au sein d’un travail collaboratif entre ’APPVPA et le master 2
tourisme et environnement de 1’Université de Versailles Saint Quentin en
Yvelines, un groupe de cing étudiantes a fourni un guide méthodologique
pour aider a la création de circuits courts agricoles a destination des

agriculteurs et des professionnels du tourisme du territoire pilote.
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Introduction

Ce dossier représente la synthése d’un travail d’approfondissement effectué dans le cadre du
partenariat entre ’APPVPA et la deuxiéme promotion de Master 2 de tourisme et environnement de
I"'université de Versailles Saint Quentin en Yvelines. Il vient a la suite d’un travail de diagnostic qui
présente le territoire, ses enjeux et son lien avec Versailles : |a ville et le chateau.

En situant rapidement le contexte de I'étude, quelques points clés et enjeux cruciaux sont a
mentionner. Le territoire est marqué par un déficit en termes de cohésion entre ses acteurs et un
mangque d’identification a ce territoire. Néanmoins, ces caractéristiques sont en train d’évoluer : la
plaine est animée par I’APPVPA qui souhaite la dynamiser. Cette association fonctionne grace a un
financement communautaire qui s’intégre dans un programme LEADER. Elle se compose de trois
colléges : les agriculteurs, les associations et les élus. La stratégie de dynamisation est composée de
différents axes. Deux nous concernent au vue de notre étude : les stratégies portant sur I'agriculture,
notamment autour du theéme des circuits courts et les stratégies visant a valoriser la plaine d’une
maniére touristigue comme par exemple la restauration de l'allée de Villepreux. Le travail
d’approfondissement qui nous occupe va pouvoir lier les deux objectifs par la mise en place de
circuits courts agricoles a destination des professionnels du tourisme.

L'objectif de notre étude est de proposer une méthode a destination des agriculteurs et des
professionnels du tourisme pour mettre en place des circuits courts. Nous proposons un guide
pratique, ludique et facile d’utilisation.

Ce guide est composé de trois parties. L'introduction présente le concept de circuit court. La
premiere partie apporte des conseils pour se lancer dans la création de circuits courts, il est composé
d’une dizaine de fiches pratiques. La deuxiéeme partie présente les contraintes et opportunités
réglementaires quant a la derniere partie, elle se concentre sur le territoire d’étude et propose les
possibilités de développement pour un réseau d’acteurs fonctionnant en circuit court.

Ce guide est un outil pour répondre aux premiéres questions des agriculteurs souhaitant mettre
en place un circuit court a destination des structures professionnelles du tourisme et des
collectivités.

Ce guide invite les agriculteurs a s’initier de maniere ludique aux circuits courts.
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La grande diversité des circuits courts

Un circuit court est un « Mode de
commercialisation des produits agricoles
qui s'exerce soit par la vente directe du
producteur au consommateur, soit par la
‘vente indirecte, @ condition qu’il n’y ait
qu'un seul intermediaire. A cette definition
axee sur la notion de tragabilite, les acteurs
du developpement local y apposent bien
volontiers une caracteristique
complementaire, celle de la proximité
geographique entre lieu de pmduction et
lieu de consommation. » -

Source: Lettre d’information Réseau ATENEE— COTn°10/ Le courrier de laplanste.

Extrait du reglement mlmsterlel parla direction genérale de
Définition du ministére de Fagriculture. Ialimentation surlesthemes de points de vente collectifs, remise:

’ directes, circuits courts, cahier des charges:

« Les producteurs restent proptietaires de leurs produits jusqu’a leur
cession au consommateur final, le fruit de la vente leur etant attribué
directement. »

Lestextesreglementaires amenent doncarstenirtrois criteres
principaux pour definir et differencierlescircuits courts:

Le nombre d’intermédiaires, distinguant laremise directe (vente
directe) sansintermediaire et les circuits courts mebilisant un
intermediaire, quelle que soit la nature de ce dernier

Le caractére individuel oucollectif du systéme de vente
Ladistance géographique entre production et vente ou
consemmation.

Paragraphe IV de I'annexe VI de lanote de service
DGAL/SDHA/N.97/N 8083 du 15/05/1997

»
‘& | =
—

— e —, 2 -

Les circuits courts ne sont pas nouveaux en sei mais de nouvelles
formes émerges, tandis que d’autres, plus anciennes, se
renouvellent. Cette notion est employee par opposition a circuit

long(grossistes, centrales d'achat, ...).
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__Analyse d’'un besoin
Un besoin resulte d’un etat de tension, d'une pulsion qui cree
une sensation de privation, de manque que l'entreprise doit
combleret que le consommateur doit rechercheracombler.

_Analyse de la demande
La demande est I'expression des besoins des consommateurs.
L'objectif de I'analyse de lademande est de savoir/connaitre :
Qui estintéressé par le produit ?
-Decrire les clients selon des criteres a definir (age, CSP, situation
geographique,...)
-Degagerles principaux profils
De quoi le consommateur a-t-il besoin 7
Ou achete-t-il 2,
Quandachéte-t-il ? A quelle(s) occasion(s)? 2
Quere presente-t-ll entermes d’effectifs etde potentlelﬂ..

L'étude de marche fait partie de
la demarche mercatique a
effectuer imperativement avant
toute creation de projets. La
mercatique permet de prevoir,
constater, stimuler et - —
renouveler les besoins des
consemmateurs.

C;ractériserI’offre-produits

-Decrire les produits existants en mettant en evidence des
caracteristiques permettant la comparaison
-Qualifier les gammes en termes de largeur (nombre de famille)

et profondeur(nombre de produrts parfamille) - —————————
Définirl’univers concurrentiel

Pour effectuer une étude de marché, il convient avant -Mesurerle poids réeldesintervenants dumarché o AT
tout de définir le marché. Il s'agitd'un lieu de rencontre‘éf.‘ -Part de marché (notre chiffre d'affaires par rapport au-CA total
d'échanges entre l'offre et la demande. dumarche)

| -Caracteriser le taux d’evolution des ventes (taux de croissance

; dumarche)

Un marché n'a d'existence que si 4 éléments sont réunis:
_Un besoin l
__Une demande (liée ala satisfaction de ce besoin)

Hierarchiserles entreprises
-Qualifier le marche en tenne9~de monopole _oligopole et

concurrence

_Une offre (repondant au besoin) -Identifierle leader oules principales entrepnses g

_Un environnement (politique, météo, -Situer limage des entreprises et des marques « haut et bas de
démographique...) _gamme », les spécialistes.... . v

~ -Determiner les pomts forts et les faibles de chaque intervenant
sur Ie‘*marche qualrte de servuoe,notorlete, |@Iantatlon,’foroe »
RS “~
devent‘e ’ PR N SRR i

-
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Ainsi, une étude de marché est une analyse de ces 4 éléments.
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Etudierla distribution des produits

-Determiner les caracteristiques dominantes des
distributeurs présents sur le marche : forme de
commerce, type de point de vente, nombre de point de
vente, methodede vente...

-Evaluer leurs produits respectifs, leurs points forts et
faibles

-Connaitre les marges, leurs attentes en temmes de
marchandisage, promotion, communication...

Evaluer la position concurrentielle : Leader, challengers,
suiveurs, spécialistes

__Analyse de I’environnement

Six pélesfondamentaux modelent et
peuvent influencerle « macro
environnement » de I'entreprise.
Environnementdemographique

territoriale par sexe, age, CSP

-Taille des menages, composition : celibataire, foyers

-Evolution actuelle et future de la population, pyramide

des ages

Environnement economiqgue

-Ex : hausse dudollar

. -mpactsdes crises économiques et financieres

Environnement naturel, géographique et climatique

-Impacts des saisons cycloniques, mousson, tempétes,

seismes...

Environnement technologique
& ;--'Essor dutransport agrien

- -Internet

ol . -Nouvelles machines agricoles

: 'Envnronnementmstitutlonnel polltlco-legal

ol o fog ™

g’i",f’* -No bneusgs lois qui encadrent le domaine du tounsme,

<

, G&ure... > - oy SR
ronnementsodbcﬁlturel

: gductlon du tem}h de trauail modrﬁcat:on‘des prathues
: culturelles et je forsurs

“ Histoire, tra&iﬁons *d]stra

T

-Nombre de consommateurs potentiels, répartitionﬂ

Exemple d’application

Pourles circuits courts, le besoindes
producteurs est de valoriserleurs produits locaux et de trouverun
moyen d'augmenterleursrevenus. Pourles consommateurs, le besoin
est de trouver de nouveaux produits a consommer quise difféerencient
de leurfagon quotidienne de consommer.
Lorsque le besoin est defini, il faut etudierla demande afin que notre
offre soit en parfaite correlation avecles attentes des clienteles. lIfaut
doncconnaitre le nombre et la qualification {particuliers ou
professionnels) des personnes potentiellement interessees. Diverses
etudes doivent étre menees afin de degagerun profil de clientele pour
notre offre.
Ilconvient également de connaitre nas concurrents, ce qu'ils proposent
et comment, ifaut etudlertoutes les offres similaires afin de pe;cer au
mieux le marche. Il faut connaitre le nombre d’agriculteurs qui

prati quent Ies cireuits courts, leurs produits, leurs fagon de vendre, de
&—k romouvoir, de démarcherleurs clients...

L'environnement est particulierement important. Il s'agit de connaitre le
contexte économique actuel(crise economique, financiere, rural,
agricole,...), lestendances de consommations, lalegislation...

Le démarchage est |a troisieme voie de distribution aprés le
commerce traditionnel etla vente a distance. Il ne faut pas confondre
démarchage et vente adistance (par correspondance, surinternet). Le
demarchage suppose lapresence physique de lapersonne démarchee.

C'est une technique commerciale consistant pour un vendeur asolliciter

un consommateur asarésidence, ason lieu de travail ou plus largement
danstousles lieux qui ne sont initialement pas destinesala

~ commercialisation afin de lui proposer|'acquisition d'un
- bienoud'unservice a titre onereux. Le demarchage est
- déefiniselonles articles L-121- 21 aL-

T - 121-33 du code de la consommation.



Commcnt démarcher
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Objectifs Sensibiliser les hétellers sur l’imporl:aneede
s’approvisionner localement

¢ les hoteliers
E‘t on_des pre

4
> Vg T

L"avis de Pascale Bruguiére —Dirigeante
de I’hotel des Voyageurs a La Motte Chalancon

«lLe petit déjeuner constitue un moment d‘échanges privilégiés avee
les clients, ce qui permet de valoriser, d'expliquer les produits choisis
et leurs provenances avec une connotation educative vis a vis des
clients. Les avantages de ce choix: Des relations privilegiees, plus
individualisées avec les producteurs, une certgine reconnaissance
voire une certaine notoriété au sein du territoire "faire vivre le pays”,
une diminution des emballages donc des dechets, une clientele
parfois etonnée qui decouvre d'autres produits d'autres gouts K ,
(confiture de cinnérrodons, pain au vrailevain., ) et quila plus part du '
temps apprécie et revient et une “table "plus authentigue et plus
convivigle »

b!."‘.l" . - _ B an .

Forces

_ Produits frais, de saison et locaux
_ Opportunité d’éducation a

I'agriculture, a 'environnement et la
nature et au territoire

_Participer ala reduction des

émissions de gaz a effet de serre en
réduisantle transport et éduquer au
développementdurable

_Permetde nouvelles pratiques de

consommation

__Rétablir un dialogue et des

relationsentre producteurset

consommateurs -

o ..,.g_‘:g,'.(_‘_, RO :
Parﬂcipérﬁd‘ﬁn‘a‘l’ﬁti: n de l‘activite_
agricole (economie locale)

Faiblesses

__Logistique {livraison)
_Llinexistence d'une plateforme
commune rassemblant tous les
produitslocaux des différents
agriculteursdu territoire
_Prixdes produits
_Impossibilités de livrer certains
produitsen packaging individuel
(beurre, confiture)

_Tousles produits locaux ne
correspondentpasa une prestation
de petit déjeuner

Opportunités

~Répandreauxnouvelles.. .. .

Menaces

Menacesconcurrentlelles marche |

ak. ‘QL



Fovrces Faiblesses

{ __Produits frais, de saison et locaux _ Adaptation des équipesde cuisine

‘ Comm"[t demmt:hadm _ Produits sains - sourcesde aux rythmes de récolte des

croissance etd’equilibre pourles agriculteurset aux produits locaux

§ '_es CCO!G, rimaires enfants comme pour les adultes _ Logistique {livraison)

~ : _Opportunité d'éducation a _L'inexistence d'une plateforme
I'agriculture, a I'environnement et la commune rassemblant tous les

nature et au territoire produitslocaux des différents

Objecﬁf5° Sensibiliser les acteurs des écoles prim.im _Participer ala réduction des agriculteursdu territoire
(pemmd e'éve et parentsl sur y;mm’n“ de émissions de gaz a effet de serre en _Prixdes produits
:.s’hpprovisinnner |°ca|gm°nt ' réduisantle transport et éduquer au _Présence d'unintermédiaire
développementdurable institutionnel - lanégociation du

_Permetde nouvelles pratiques de marche s'organise entre les mairies

_ Mlse en relatlon difficile mals cette opportunite se consommcf:tlo&ba I'école comme | {service petite enfance ou éducation

‘ ‘ plllS les ecoles dansleur vie prive) selonles mairies) et le producteur

= - - >

tu Ji Menaces

_Répondre aux nouvelles _Menacesconcurrentielles: marché

problématiques de I'alimentation de Rﬁr@'gis

auxquelleslesparents d'élévessont __Nécessite une réorganisation du

| particuliereme nt__ss!mbles 24 fonctionnement descuisines scolaires
- w

_ Outil de R SR S {nécessite une forte motivation) |
qualité des établissements scolaires |

L"avis de Mr le maire du village de
Barjac, a l'initiative d’une cantine
scolaire en bio:

« Le role des cuistots, il est primordial. Ils doivent étre associés
a tout bout de champ & cette aventure parce que c'est d'eux
gue tout depend au fond. Vous savez, leur temps de travail a
augmente. Avec une courge, ils passent une matinée G
éplucher des courges que les enfants ne les mangent pas et Sy s
que tout finissent a la poubelle, Ils sont heureux quand ils O | ,
finissent fleur assiette], » ’ 3

Extrait du film : « Nos enfants nous accuseront » 1, é
deJean-Paul JAUD.

pas 'Y -“ Y
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Forces Faiblesses

Comment démarcher dans

_ Produits frais, de saison et locaux _Adaptation des équipesde cuisine

. = - _Proposer desproduits sains - sourcesde auxrythmes desrécoltesdes

i lﬁs can.tw dﬁ: croissance etd équilibre agriculteurset aux types de produits

‘ _ Opportunité d'education a l'agriculture, a locaux

4‘ R CO‘I%CS@{J,Y@S? I'environnementet la nature et au _Lalogistique (livraison_.)

- - territoire _Manque d'une plateforme

_ Participer ala réduction des émissions de commune rassemblant tous les

‘ gaz a effet de serre enréduisant le produitslocaux des différents
Ob’ea'fs sans‘bﬂi”r hs adem’s des “"*es et chees transport des matiéres premiéreset agriculteursdu territoire
(Pemm‘el elm et parent d,"we, sur "impmmcﬁ de éduquer au développement durable _Le prixdes produits

' fBPPI'O\IlSIOﬂNGf |m|0m¢ﬂt _Permettre a tous les acteurs d'avoir de

nouvellespratiques de consommation
Lanégaciation du marche s e,ffectue

A 3 7o » y -
= ca de onnwe vue sur la questlon des prix des ‘ ———— e l’etabllssement .
' Do— Menaces
= d _Menacesconcurrentielles: marché
de I'alimentation auxquelleslesparents de Rungis
i ! = d'élévessont particulierement sensibles _Réorganisation du fonctionnement
: Wes.et les | _ Outil de communication sur la qualité des | descuisinesscolaires (nécessite une
LA 1V Hegel® |établissements. oL - fortza motivation) |
¥ : —@ | —Lesbesoins nutritionnels descantines de NESEEI————
collegesetlycées repondenta desnormes s e ST RN EA T I
Réaction d’un parent d’éléve lors de la mise spécifiquesprévuesparle ministére de =T i SR AR '
I'education : R g R

en place d’une cantine bio dans I’école de son fils: “

http://www.education.gouv fr/cid20/la
« L'interét de ce projet c'est pas de manger bio du jour au restauration-au-colle ge html
lendemain. Ca & la limite. moi, ¢a m’intéresse pas forcement.
Ce qui m'importe c'est gu'on a des produits sains, a cote de
chez nous. Le fait qu'un pot de yaourt face 3 000km avant
d'arriver dans I'assiette est ce que c'est logique ? Ben non. Et. N\

o (ce projet) permet avec les enfants d'aborder ce genre de jfas,
choses, » e

-

Extrait du film : « Nos enfants nous accuseront »
delJean-Paul JAUD,
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_Produits frais, de saison et locaux

_ Produits sains

__ Opportunite d education et
d'animation autour de I'agriculture,
I'environnement et la nature,

_ Participer a la reduction des
emissions de gaz a effet de serreen
reduisant le transport des matieres
premieres et eduquer au
developpement durable

_Permettre atous les acteurs d'avoir
denouvelles pratiques de = '
consommation{alecole comme dans
leur vie prive)

Commentdémamher_d:ms

s —

Faiblesses

__Adaptation des equipes de cuisine
auxrythmes de recolte des
agriculteurs et aux types de produits
locaux

_ Adapter la logistique (livraison...)
Inexistence d'une plateforme
commune rassemblant tous les
produits locaux des differents
agriculteurs du territoire

_Le prix des produits

i - r

__Reépondre aux nouvelles attentes

des acteurs

_ Outil de communication sur la
qualite de I'etablissement {politique
et ethique)

Menaces
_Menaces concurrentielles :le
marche de Rungis
_Necessiteune reorganisation du
fonctionnement des cuisines.
(nécessiteune forte motivation) |

Zoomsur...

Le réle de fondaterra, fondation européenne pouib‘
territoires durables, dans la mise en place de cdrcuits

courts a 'uvsaQ.

« Avec une aqugmentation de 102 % de la consommation
de pommes et 158 % de poires par rapport G l'annee
derniére, la premiére brique du projet Valterris qui
correspond a un approvisionnement en fruits locaux des
restaurants du CROUS de Versailles et Saint-Quentin-en-
Yvelines, rencontre un vraisucces. »

Article paru dansle Parisienle 6 juin 2010.
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‘Objectifs : Faire comprendre aux restaurateurs que
Vapprovisionnement en circuit court apporte de

‘nombreux avantages (intérét lcgistique, qualitatlf et
1;promotionnel )

Gérantdurestaurant « La Licorne » Beynes.
« M'entretien des relations amicales avec mes
producteurs. lis nous apportent des conseils precieux
gualite des produits, comment les travailler et ies accommoder
' en cuisine, Enfin, ils nous fournissent en produits de saison, ce
k qui est vraiment important pour moi en termes de gout et

i de saveur, En hiver, je ne veux pas de tomates remplies
d'eauetd’amidon! »,

2B ")
»

b 2

Gérante durestaurant « L'assiette d’Annie » 3 Orgeva
« Le principal avantage est la possibilite de s'approvisionner
en petite quantite ou dans la quantite que je souhaite. Ainsi,
j'evite de stocker , je ne laisse plus pourrir mes produits, De
plus, j'ai 'impression de contribuer a faire vivre les petits

i producteurs, eta sauvegarder les vergers d'Orgeval ».
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Forces

_ Produits frais, savoureux et de
qualité
_ Possibilité pour le restaurateur de
choisir lesquantités de produits et
éviter le stock de produits qui
finissent par pourrir.
_Lerestaurateur participe ala
valorisation de 'agriculture locale
_Rétabli un dialogue et desrelations
humaines
_Permet auxrestaurateurs de
profiter desconseils des producteurs
_Permetde promouvoir les produits
de larégion auprésdes. -y
consommat!u?s‘-éf‘dé r‘ipondre 51a
tendancen Manger local »

Faiblesses
_Approvisionnement variable de
certains produits

_ Rigidite de lalégislation pour les
restaurateursiobligation d'avoir les
produitsannoncés sur la carte)

_ Forte saisonnalité des produits,

nécessite d'adapter lesmenus ala
disponibilité des produits
_Lalogistique (livraison__) etles
moyensd'approvisionnement
_L'inexistence d'une plateforme
commune rassemblant tous les
produitslocaux des c!nffere nts

Opportunités

_Répondre aux nouvelles
problematiques de I'alimentation
s e LR AR L LG LN

_Menacesconcurrentielles: marche

Menaces

de Rungis :




Forces Faiblesses

_ Certains patissiers sonta la _ Forte saisonnalité des produits
recherche de produits noblesde notamment pour les fruits. Or
grande qualité.

_ Produits frais, savoureux et de
qualité

_ Le patissier/boulanger participe a la
valorisation de I'agriculture locale

beaucoup de patissiers souhaitent offrir a
leur client desfruits rougestoute I'annge
_ laspécificité des produits oblige le

patissier/boulanger sapprovisionner

, = __Rétabli un dialogue et desrelations chezun grand nombre de
Obiectifs ! Rappeler auxboulangers et aux i:’ﬁﬂjﬁ'a‘r“s humaines producteurs différents (moulin, laitier,
“ est poslblede choisir la vehte directey mmp"s _Permet de promouvoir les produits arboriculteur, fermier pour les ceufs etc..)

de larégion auprésdes _Lalogistique (livraison._) etles

:Pourd“ Pmduits ‘p“iﬁqm consommateurs {ex lafarine de la moyensd approvisionnement {sont
Plainesde Versailles) et de répondre alors un enjeu de taille)

ala tendance « Manger Local » < - L mexgtence d'une plateforme

_Participe & laréductiondes ~ commune rassemblant tous les

émissions de gaz & effet de sarre produitslocaux des différents

‘ , ww&ﬂmh territoire

S ) i _Le prixdes produits

Opportunités Menaces

_Répondre aux nouvelles _Menacesconcurrentielles: marché

problématiques de I’ allmentatlon . de Rungis.

_— ) . e o p———-——— . ——— . @

Gérante de laboulangerie "GeberaHerblay

« Pour la pdtisserie, il est a mon avis
essentiel d’utiliser des produits frais et de
saison. Nous nous fournissons auprés du
méme moulin depuis des années et nous
achetons les fruits chez un maraicher pres de
chez nous. Grdce a ses produits de grande
qualite nous avons pu acquérir une bonne
renommeé et fideliser ainsi nos clients. Nous
respectons la saisonnalité des produits et nos
clients nous soutiennent dans notre
demarche »

.
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Propriétaire de chambre d’hotes a
Versailles:

« Je suis trés intéressée pour travailler

en circuits court avec les agriculteurs
mais ce serai en guantité familiale ! S'il
¥y a un point relais a Versailles ou je
pourrai aller G vélo, ce serait vraiment

idéal! »

Comment démarcherles

preprtledegiset
chambres d’hdtes?

Forces

_ Produits frais, de qualité et locaux
_ Valorise l'agriculture locale

_ Participe a laréduction des
émissions de gaz a effet de serre en
réduisantle transport des matiéres
premiéres

_Rétabli un dialogue et desrelations
entre producteurset consommateurs
_Permet aux clients d'avoir de
nouvellespratiques de
consommation

e |y 1“‘“‘1“"“\"

Faiblesses

_ Difficile d’obtenir des produits en
petite quantité

_Tousles produits locaux ne
correspondentpasa une prestation
de petit déjeuner

_Impossibilités de livrer certains
produitsen packaging individuel
(beurre, confiture)

_Lalogistique (livraison_..) etles
moyensd approvisionnement
_L'inexistence d'une plateforme
commune rassemblant tous les
produitslocaux des différents
agriculteursdu territoire

_Le prixdes produits —

0pportumtés

rrentielles: marché

_Menaces

| de Rungis et

R R

LN au »




Forces Faiblesses

__Produits frais, de qualité et locaux _ Difficile d'obtenir des produits en
_ Connait le mode de production, la petite quantité
provenance, ... _ Lalogistique (livraison__) etles
_ Valorise l'agriculture locale moyensd'approvisionnement
_ Participe a laréduction des _L'inexistence d'une plateforme
émissions de gaz a effet de serre en commune rassemblant tous les
réduisantle transport des matiéres produitslocaux des différents
premiares agriculteursdu territoire
_Rétabliun dialogue et desrelations _Le prixdes produits
entre producteurset consommateurs _Manque de communication pour
_Permet aux clients d'avoir de connaitre les producteurs

nouvellespratiques de
consommation

paToray " AN Ok T e ee - vl

0pp0r.tun'ifé's“

o _Menacesconcurrentielles: marché
de Rungis

%ili\ent :

P La Kase des Gourmets, traiteura
e % . Versailles:

« Travailler en circuit court, c'est
sur que c'est ce qu'il y a de mieux,
Les pommes de terres que j'achete
je sais comment elles ont pousse, ’
qui les a mis en terres, etc. Cest ¢
pareil pour les yaourts! »

R e RN s



Quelques conseils et adresses pour
trouver votre producteur

= Les producteurs dTle-de-France en direct est un groupe de
producteurs gqui vendent leurs produits sans intermediaire sur les
marches ou a la ferme.

Comment les reconnaitre? Grace aux logos :

tewr Elle-de-France

maraicher hon:pculteur

Objectifs : Trouver des producteurs avec une large
diversité de produits et a proximité

o~ M‘\v -3 T Y
COIT ‘1..‘ {{n. 1 I’

www.mon-producteur.com
www .ile-de-france.chambagrifr/index.php?page=campagne

- VL —————————

= Paysan.net la communaute des Producteurs etdes
Consommateurs vous livre a domicile. Ils viennent douvrir leurs

e 3 - vwla

Les marchés de la Plaine de Versailles et du

i services aux restaurateurs profltez-en'!! s e i * B o7 qt‘t
Plateau des Alluets regorgent de petlt;_:‘ Py aRASE P e T A« T i i

producteurs fonctionnant en circuit court:

= Bailly : sur la place du marche le mercredi et
samedi matin

 Beynes : sur la place du 8 Mai 1945, le jeudi et
dimanche matin

* Fontenay-le-Fleury : dans le centre ville, le mardi
vendredi et dimanche, de 8h00 a 13h00

* Neauphle-Le-Chateau : sur la place du Marche '
lundi et vendredi de 08h00 a 13h00 |
* Saint-Nom-la-Breteche: au cenfre du village, Ile
vendredi de 07h00 a 14h00

= Producteurs bio :
Tous les paniers bio de votre region
(possibilité de livraison) sur :
www.mon-panier-bio.com

B » 3 . : ! e RGN N e i . @A
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Pour chaque  filiere de
production (végétaux, viandes,
volailles, laits...), il existe des
obligations sanitaires
specifiques. Elles se déclinent
differemment selon les modes
de vente.

_ Les conditions d’installation des locaux de fabrication

etde stockage

Leslocaux doivent tre disposés de maniere alimiter les risques de
contamination. Le principe de la marche en avant doit atre adopte.

Leslocaux doivent &tre propres et enbon état, regulierement

nettoyes et désinfecteés.

55 Le stockage et le transport des produits
Lors du stockage oudutransport des denrees alimentaires, il faut

~ respecterlestempeératures définies parlalégislation, selonla

nature dela denrée.
Latempérature maximale de conservation de laplupart des
produits carnés est ainsi de 4°C, celle desviandes hachées est de

2°C. C'estle principe durespect de la chaine du froid.

Lés'moyenS'de transport

Des moyens isothermes ouréfrigérants doivent &tre utilisés

{glaciere, camion fngo J. lls doivent tre réserves autransport de
denrées alimentaires. Siles denrées sonttransportees surmoins de
80 km, le moyen de transport peut &tre sans dispositif refngerant a

~de verifier le maintien destempeératures exigees surtoute ladurée
dutransport. Les vehicules réfrigérants doivent &tre seumis aun

examen de conformite technique, pourrecevoirune attestation
valable 6 ans.
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~~ La vente en circuit court
implique la considération
de certaines regles

commerciales qu'il est
important de respecter.

_ L'affichage des prix

L'affichage du prix TTC de tout produit destine au
consommateur final est obligatoire. Il doit &tre indique de
maniere lisible, sur le produit lui méme ou a proximite de
celui-ci. Uindication du prix doit &tre accompagnée de
F'unité de poids ou de mesure correspondant {ex : botte de
carotte). Le contréle des outils de pesee et la prise en
compte de la tare doivent 2tre un point de vigilance. Il est
preférable de faire valider vos étiquettes avant impression
aupres de |a Direction Départementale de la Protection des
Populations (DDPP), service de |la protection des
consommateurs.

_LUetiquetage .

Les regles generales d'etiquetage applicables a tous les
produits sont indiquées dans le Code de la Consommation.
Cesreglesvarient avec: :

__le circuit de commercialisation (vente directe/vente a des
intermediaires)

_l'emballage (denrée préeemballée ounon, envrac)
_lanature de la denree alimentaire.

_ L'utilisation duterme fermieretd’une marque commerciale
Le terme fermier, les marques commerciales, les signes officiels
de qualite, sont autant de mentions valorisantes, a utiliser en
particulier quand la vente se passe par des intermediaires.
L'utilisation de ces mentions est réglementée, il faut se
renseigner aupres de la DDPP, service de la protection des
consommateurs.

_ La signalisation publicitaire
L'installation des panneaux est regie par la Direction
Departementale des Territoires et de la Mer (DDTM). Le cadre
reglementaire vise a eviter d'interféerer avec la signalisation
routiere et de presenter un risque pour la securite des
automobilistes, et ne pas porter atteinte ala qualité du cadre de
vie par une pollution visuelle. Il permet d’installer :

1. Les pre-enseignes dérogatoires
Hors agglomeération, réservées aux produits du terroir, elles indiquent la
proximité de I'exploitation ou s'exerce l'activité de vente. Leur nombre,
leurtaille, leur distance d'implantation est reglementee.

2. Lesenseignes
Elles sont implantees sur le terrain de [|‘etablissement. Certaines
communes recouvrent une Taxe Locale sur la Publicite Extérieure {(TLPE)
pourleur mise en place, ‘

3. Les fleches directionnelles
Elles sont a privilegier pour faciliter I'acces a votre activite. Certaines
communes ont mis en place un systeme directionnel, de type reglettes
bleues aux carrefours. Se mettre en relation avec les services
municipaux., : s

e \

- \A noter




La Chambre d'Agriculture

L'investissement de la Chambre d’Agnculture en matiere de
valonsation et de promofion des arcuits courts se fraduit de

|
\

pouvant encadrer, conseiller, former
et aider a la promotion du projet.

~ Lacreation d'un projet individuel ou
communautaire peut necessiter
I'intervention de professionnels

L es differentes structures :

La Chambre d'Agriculture Ile-de-France
La Chambre d'Agriculture des Yvelines est l'organe consultatif et
professionnel des intéréts agricoles. Elle repréesente le monde

agricole et sesintéréts auprés de I'Etat. Elle est donc al'écoute des |

differentes demandes d'agriculteurs et accueille avec bienveillance

lesprojets innovant s'inscrivant dans leur politique.

La Chambre de Commerce et d'Industrie

La Chambre de Commerce et d’Industrie représante les intéréts de
I'Industrie, du Commerce et des Services de [eur circonscription
auprés des Pouvoirs Publics. Elle contribue au développement
économique des territoires, des entreprises et de leurs
associations. :

L’APPVPA :

L'APPVA est une association composee de 3 colleges (elus,
agriculteurs, habitants) qui participe au developpement durable
de son territoire et se mobilise pour sauvegarder le patrimoine

~naturel et rural.

differentes manieres :

/ 1. Faciliter le contact consommateurs NG
producteurs et augmenter la visibilite des
producteurs

En termes de promotion des circuits courts sur le
territoire de  |lle-de-France, la  Chambre
d’Agriculture met a disposition du consommateur,
des grossistes et des collectivites une liste de
producteurs proposant de la vente directe.

Ce catalogue propose :

=une large disponibilite de produits repartis
harmonieusement sur le territoire francilien

= le type d’agriculture pratiquee par lI'agriculteur.

= reseaux auxquels appartiennent les agriculteurs

\
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= les types d’animations ou services proposes par
le producteur:

La CA encourage les producteurs a creer un site
individuel ou a integrer celui de la CA afin
d’augmenter leur visibilite et valonser leurs
produits.

= formation informatique proposee parla CA

/ 2. Promouvoir les produits locaux lors
d’animations grands publics

La Chambre d’Agriculture valorise les arcuits
courts a travers des animations grands publics.
La Chambre d’Agriculture a decline en 2010 le
theme choisi par la Region “la ruralite
entourant la ville” en animations autour des

\\circuits courts. /




L’appwe de (a Chambre de
Cow\merce et d’lndustme

Creer un reseau de producteurs de
quallte regroupe sous un label

La Chambre d'Agriculture dTle-de-France
participe a la promotion des crcuits courts et
encourage le developpement des relations
producteurs-consommateurs a travers la mise
en place de la marque « Bienvenue a la
ferme ». Bienvenue a la ferme est une marque
developpee par les Chambres d'Agriculture

eruis 1988, /J

/ 4 PanICIper au developpement de
I'approvisiennement local de la restauration
collective

Le developpement des arcuits courts via en particulier
la restauration collective semble repondre aux attentes
des collectivites locales et de I'Etat notamment par
I'introduction de produits biologiques ou de proximite.
La Chambre d‘Agriculture souhaite soutenir cette
initiative et favoriser le developpement des circuits
courts, du respect de la saisonnalite. Ainsi, 1a chambre
sollicite le soutien des Conseils Generaux pour engager

des operations test dans quelques cantines de |
wéges, pendant la duree de la periode scolaire. —'/

BT — Ty

/5' Créer des partenariats \

Dans le but de promouvoir un type de distribution
direct et local la Chambre d’Agriculture a developpe
des partenariats avec des groupes de producteurs et
notamment avec les producteurs dlle-de-France en
Direct. Les producteurs dTle-de-France en Direct sont
un groupe de producteurs qui vendent directement
leurs produits sur les marches ou encore a la ferme
\:am un consensus de qualite et de fraicheur. /

e
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L'Association Patrimoniale de [a Vo I
Plaine d versailes et du Platea: ey £ |
'.-J “,,‘\ ,,_:'Vb‘

des Alluets

- s | N UNIVERSITE DE VERSAILLES
T SAINT-QUENTIN-EN-YVELINES

L'APPVPA a deja effectue un cycle detude sur la mise en
place de arcuits courts. Ces travaux ont ete realises en
partenariat avec IINAPG et I'UVSQ et sont composes de
trois etudes de trois mois ou plus.

La premiere a etabli un diagnostic de l'existant. Les
principales conclusions ont indique que le developpement
des AMAP avait un fort potentiel d’emergence mais qu'il
convenait pour cela d'assurer des formations aupres des
agriculteurs. 1l fallait en outre, etendre la demarche aupres
des cerealiers (sachant que la production de biocarburants
peut correspondre a de nouveaux debouches) et aupres du
secteur du tourisme (centres de loisirs, equitation...).

Site Internet des difféerents organismes et
structures

i 00 10 O 0 T 4 G

La Chambre d’Agriculture dlle-de-France :
http://www.ile-de-france.chambagrifr/index.php

a1

Liste des producteurs locaux ;
http://www.ile-de-france.chambagrifr/index.php?page=campagne

» La seconde etude portait sur " I'evaluation des dispositifs
de qualification des produits agroalimentaires de la plaine
de Versailles ". Elle s'appuyait sur l'etude precedente et a
permis d'aller beaucoup plus loin dans la sectorisation des
consommateurs, par lieu d’habitation, par tranche d'age, par
type d'achat, par critere de choix et frequence d‘achat.

La Chambre du Commerce et de |Industrie de Versailles Val d'Oise :
http://www.versailles.ccifr/

L’APPVPA
http://www.plainedeversailles.fr/

= La troisieme etude portait sur l'identification des types de
productions de la plaine ainsi que leur calendrier,

Elle presente aussi les criteres souhatés par les
consommateurs pour chacun des produits, les canaux de
ventes souhaites... Enfin, elle apporte des conseils a la
creation d’une boutique de la plaine et aux developpement
des AMAP.
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Les initiatives privées

Sur le plate.
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Les initiatives associatives

éres est une AMAP basée dans \a région du plateau de

Les jardins de C
d de Paris. Elle représente 250 adhérents.

saclay au su
Particuliérement a
qualité de son environn

ctive pour protéger ses terres agricoles et la
ement, cette association 3 choisi d'aider les

agriculteurs 4 développer les filieres de circuit court. C'est dans ce
cadre qu'ils ont pilotés une étude réalisée par Mathieu Labonne sur
« les circuits courts pour la restauration collective locale ». Ce rapport
a été initié par un projet lancé par le Conseil Régional autour du
theme : « agriculture périurbaine, pratiques agricoles innovantes et

respectueuses de \'environnement ».
Le rapport ¢'intitule : « peut-on inventer un systeme durable dans le

méme esprit qu'une AMAP pour |a restauration collective ? » Les
références du rapport complet sont les suivantes
www.lesjardinsdeceres.net/lMGlpdf/rapport__Phase_letZ.pdf

e sur la demande de circuits

|| se compose de 114 pages d'étud
de scénarios et

courts, V'offre de produits ainsi que sur un ensemble
jent de retenir concern

= perspectives. Ce qu'il convi
.y matiere de circuit court est quelle est trés importante
? colleges et lycées {100% des colleges sont intéresses). Les universités
" ¢ontegalement volontaires pour ces initiatives (campus du CEA). !
Néanmoins, 13 demande glanée n'est pas exhaustive et il convient de
la compléter. A propos de V'offre, il en ressort que le plateau de
Saclay pourrait rapidement acqu ion de fournisseur de

la restauration collective locale. Cependant, les projets ont besoin
g - d‘accompagnement . soit financier (investissement, main d'ceuvre ¥
ey supplémentaire), soit technique (expertise, montage de business
'.‘~ ~4  plans). Enfin, I'expérience des AMAP apporte des éléments sur la &=
w7 notionde proximité. .

~A

t dans la phase réalisation et

Fod i - 2 .
- aa i B Les jardins de Céres sont maintenan «
&)—q aucun retour d'experience n’a pour linstant été publié. Comme au |
[ ‘g sein de I APPVPA, il convient maintenant d'appliquer les rapports, de i
les mettre en ceuvre et de faire un suivi de projet. 5
S |
ources: |

http:/lw\NW.\es]ardinsdece
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res.net/\MGIpdflClrcuitsCourtsM.pdf '
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Pour affer plus foin:
www.france.cuma.fr

Pour un devis personnalisé:
www.modulisomir.fr

volumes. En

termes de- :
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Une cooperative agricole est une société de personnes dont I'objet est
de réepondre aux besocins economiques, professionnels et de
formation de ses associés. Ceux-ci sont des exploitants agricoles,
personnes physiques ou morales.

Les cooperatives agricoles ont ete définies comme « des societes
constituees librement par les agriculteurs en vu d'assurer
I'approvisionnement de leur exploitation, dameliorer les
conditions de production et de faciliter I'ecoulement des
produits. Sociétes de services organisees conformement au
principe cooperatif, elles ne poursuivent pas un but lucratif et
ont pour mission exclusive de favoriser le developpement des
exploitations de leurs adhérents »,
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Endecidant d'adherera une coopérative, un producteur prend
undouble engagement:

» livrer tout ou partie de saproduction a la cooperative pendant

une certaine durée fixee dans les statuts,

« souscrire corrélativement des parts de capital social, afin de

permettreala coopérative de disposer de fonds propres pour
_assurer son developpement.
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J s‘ Comment ca mavche ?
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Les agriculteurs detiennent le capital
et sont egalement utilisateurs des services de la cooperative.
C’est le principe de « double qualité »

La cooperative a un objet lie a I'activite des agriculteurs,

Alamont : approvisionnement des exploitations en intrants
Al'aval: collecte, stockage et commercialisation de ses produits ou
encore des services comme ['utilisation en commun du materiel
agricole.

Lacoopérative est le « prolongement de I'exploitation »

L'action economique de la cooperative s'inscrit obligatoirement dans
la circonscription territoriale pour laquelle elle est agreee.
C'est le principe de « territorialite »

Les associes souscrivent du capital en proportion de leur activite avecla
cooperative : ils s"engagent pour une durée determinée a apporter

tout ou partie de leur production, que la coopérative s’engagea
commercialiser en contrepartie. La coopérative ne peut pas mettre fin a
un contrat avec un de ses associes.

C’est le principe de « I'engagement cooperatif »

La cooperative ne peut realiser des opérations qu'avec ses membres.
C'est le principe « d'exclusivisme »

Une gouvernance originale : en assemblee generale, les associes
votent selon le principe « un homme-une voix » et non « une
action-une voix », lls elisent leurs representants au conseil
d'administration parmi leurs pairs, conseil qui definit et oriente la
stratégie dela coopeérative, voire du groupe cooperatif.

Les indemnités versees aux administrateurs font I'objet d'un vote
lors de I'assemblee generale annuelle,

C’est le principe « democratique »

Tous les producteurs dont I'activite entre dans I'objet social et
qui demeurent a I'intérieur de la circonscription

territoriale de la cooperative peuvent devenir adherents.
C'est le principe de « la libre adhesion »



L'objectif est ici de créeer un mode de livraison commun a un réseau
d'agriculteurs desirants participer a [I'approvisionnement des
restaurants dela region en minimisant les coits.

Cela permet un gain de temps pour les agriculteurs. Certains ne peuvent
en effet se permettre de réaliser eux-mémes les livraisons, par manque
de temps et par soucis de couts. De plus, cela eviterait aux clients
demarches de devoir se deplacer chez differents producteurs pour
s'approvisionner en divers produits.

La livraison en commun s’ appuie donc sur une mutualisation des moyens
des agriculteurs et/ou un investissement commun devant étre benefique
atous.

Deux possibilitées sont  ici
exposées impliquant soit une
creation de poste de livreur, soit
la mise en place d'un roulement
des differents producteurs pour
effectuer les livraisons.

La premiere solution implique
I'existence d'un point relai ou
peuvent  étre  stocke les
differentes denrees,

Faire lacquisition d'un ou
plusieurs camions refrigeres en
commun avec les différents
producteurs semble éegalement
necessaire,
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Seconde solution :
livraison divecte

aison directe, qui

- ame de livr )
st ici de creer un syste s agriculteurs ot

directement les produits chez
ctement aux clients.

L' objectif est
re'ceptionneratt
les livrerait dire

Restaurants/ hotels/

restauration coliective

—

*Reception des dervees
chez lesproductewurs

elLivraison etréception
des denrées
e Paiement

Mr Gaillard, arboriculteur. « La maison Gaillard .

« La contrainte majeure de mon activite est lalogistique,
notamment les livraisons. J'essaie alors de regrouper mes
livraisons sur quelques jours precis afin de reduire cette
contrainte. Je serais donc tres interesse par la creation d'un
systeme de livraison collectif, cela permettrait de se focaliser
sur la production. Cependant les couts doivent rester
faibles. -

Gerante du restaurant <« |'Assiette d'Annie »:

« fe trouve cette initiative tres interessante, je me fais moi-
meme livrer une partie de la marchandise. C'est un gain de
temps et d'argent. Cependant ce systeme ne doit pas
empecher le restaurateur de commander en quantite
souhaite.

De plus, pour certains produits je prefere pouvoir choisir
moi-meme les produits, et puis celo me permet d'entretenir
un lien social avec mon producteur, »
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L'arrete du 20 juillet 1998 donne des régles techniques
et sanitaires a respecter lors de transports d’aliments.

llclasse netammentles aliments en 3 catégories:

_ La catégorie 1 correspond, aux produits exclus de I'arréte du 20 juillet
1998 lorsqu'il s'agit de produits au stade primaire de la production qui
sont souilles par nature ou qui sont destines a integrer des processus de
transformation pour denner des produits finis differents ou encore qui ne
sont pas exclusivement valorisables dans les circuits alimentaires

_ La catégorie 2 correspond aux produits stables a temperature ambiante
qu'ils soient en vrac ou conditionnes .

_La categorie 3 correspond aux produits fragiles, altérables ou non
stables atemperature ambiante, necessitant pour la plupart un transport
sous temperature dirigee.

Les transports d’aliments, sont des transports de marchandises et sont
donc soumis aux réglementations concernant soit le transport public soit
les transports pour compte propre.

De maniere generale, les moyens de transport doivent étre adaptées a
l'utilisation qui en est faite. lls doivent &tre congus pour protéger les
aliments des causes susceptibles de les contaminer ou de les alterer
pendant toute la duree du transport et, de maniere a ce que le vehicule
soit facile a nettoyer et a desinfecter.
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La ferme experimentale de Grignon pourrait étre le lieu
ideal d’implantation de ce complexe.

Il sera composé de la boutique existante, dune

coopéerative, d'une atelier de transformation, et sera le lieu
de départ des livraisons.

A

¥ Existence d'une boutique

¥" Historique du lieu

¥" Bonne accessibilité

¥’ Situation geographique (20 min de
Versailles, Saint Germain en Laye, Saint-
Quentin-en-Yvelines, Maule)

¥’ Le regroupement facilite

les liaisons entre les differentes
structures

¥" Diminuerles colts de transport

¥" Diminuerlimpact environnemental

Atouts

¥' De nouveaubatiments pourraient
denaturerle site

Faiblesses

L Maule g0 jes Allets. <19
X Mareil : ..',?.3' ,n,"Q‘ROi Asgrom »
areil-
-sur-Mauldreg 1S i
el \ pIeres
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Il sera ainsi le lieu de
centralisation des divers produits
de lo Plaine, fonction centrale
quiila déjo aujourd hui.
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Carte de situation géographique de lo ferme

Expérimentale de Thiverval-Grignon



Sl ne fallait
retenir qu’une
seule chose...

production agricole
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1 - Mes produits

Quels sont mes motivations et objectifs qui m’incitent a
me lancer dans la vente directe de mes produits ?

¥' Privilégierla relation avecles clients

¥’ Seécuriserlesdébouches

¥" Limiter le temps de vente

¥ Vendre desvolumesimportants

¥ Toucherune nouvelle clientele

¥’ Développerlesventespourdes produits aforte
valeur ajoutee

¥’ Une relation durable avec les consommateurs
¥ Autres...




Quels types de produits vais-je proposer ?

¥ Une gamme large / restreinte

¥’ Desvolumeslimites/ importants

¥’ Des produits frais / une DLC longue

¥ Une productionréguligre/ saisonniere
¥ Unprix élevé/ accessible

¥ Autres...

Commentvais-je m’organiser pourvendre, compte tenu de

mes disponibilités actuelles ?

¥' Surplusieursjours de la semaine
¥’ Surdes horaires précis:
¥ Leweek-end

¥’ Enfonction dessaisons
¥ Avecdupersonnel

¥’ Autres...

De quels moyens je dispose ¢
¥’ Humains: salarie ouassocié ?

¥’ Matériel: batiments, outils
¥’ Financier
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Mon environnament

Quel estle type de demande locale en produits fermiers?

Un produit de proximite
Du lien avecle producteur
Un produit bio
Desservices

Un prix attractif

Une gamme

Autres...

Quel estle contexte local ?

LR G QU W AT

Le nombre d'habitant 3 moins de 10 mn
Les axes de circulation

La proximite d’une zone urbaine

Dela clientele de passage

Une clientele touristique

Eloigne des zones de consommation

La concurrence forte/faible

Les points de vente possible

Lesréseaux de vente: consommateurs...
Autres...




Conclusion

Ce guide pratique a été réalisé dans le but de promouvoir le systéme de circuits courts entre
agriculteurs et professionnels de la restauration et du tourisme partageant un méme territoire. Ici, c’est la
plaine de Versailles et le plateau des Alluets ainsi que les alentours.

Il doit permettre aux agriculteurs de mieux comprendre ce que sont les circuits courts, quels sont leurs
intéréts et quelles sont les difficultés a surmonter pour que ce systeme fonctionne correctement. Le guide
fourni clé en main les arguments a avancer pour convaincre l'interlocuteur des bienfaits des circuits courts
pour l'interlocuteur lui-méme, mais aussi pour les consommateurs, I’environnement et I’économie locale.

Ce guide peut également s’adresser aux professionnels du tourisme et de la restauration (classique et
collective) intéressés par les circuits courts et qui souhaiteraient mettre ce systéme en place. Il pourrait étre
judicieux d’intégrer un annuaire des agriculteurs fonctionnant en circuits courts en précisant le type de
produits proposés par chacun. Il faudra donc actualiser ce guide régulierement, il sera alors un outil de
communication complet pour la promotion des circuits courts et la mise en relation des producteurs et
professionnels, potentiels clients.

Mis a la disposition de I'APPVPA, espace de communication et de rencontre notamment entre
agriculteurs, le guide peut étre diffusé gratuitement ce qui favorisera sa prise de connaissance et donc,
espérons-le, la mise en place de nouveaux circuits courts et plateforme commune aux agriculteurs accessibles
aux professionnels et aux particuliers.

Pour finir, nous avons pu constater que les circuits courts entre aujourd’hui dans les moeurs, dans les
habitudes économiques de consommation, dans les préoccupations sociales, dans les besoins
d’accomplissement personnel en lien avec la morale et les contraintes environnementales mais aussi dans les
inquiétudes sanitaires de notre époque.

« Une des voix quasi-obligatoire pour diminuer la prévalence d’un certain nombre de cancer, c’est d’arriver a
une agriculture qui puisse produire une alimentation saine et diversifié c'est-a-dire au fond des alternatives qui
montrent un peu ce que pourrait étre I'agriculture de demain. Elle est en germe chez les agriculteurs bio, chez
les agriculteurs qui savent faire de I'agro-écologie, chez les gens qui savent faire a travers I'agriculture dite
paysanne, celle qui est ancrée dans le pays, celle qui prend en compte les fonctionnalités des terroirs, qui y
compris au niveau de la commercialisation : les circuits courts, invente ces formes d’agriculture artisanales de
hautes qualité, haute qualité environnementale, haute qualité sanitaire. »

Discours de Marc Dufumier, professeur a I'INRA, prononcé lors de la conférence sur :

« Environnement et santé durable une expertise internationale »
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Annexes

Méthodologie de groupe

Le compte rendu du rendez vous avec Mr Gaillard

Le compte rendu de réunion n°2

Communication téléphonique

guide d’entretien pour les structures fonctionnant en circuit court
article du parisien sur la mise en place de circuits court dans ’'UVSQ
témoignage complet de Pascale Bruguiére (hbteliére)

Entretien avec le restaurant « La licorne » a Beynes

Entretien avec le restaurant « 1’ Assiette d’ Annie » a Orgeval
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%Annexe 1

Méthodologie de travail du groupe 7

A partir d’un groupe de 5 personnes, nous nous sommes réparti le travail de management du groupe et celui de
restitution écrite des séances de travail collectives.

Animatrice Secrétaire
Sem 17 au 30 janvier Aurélie Camille
Sem 31 au 13 février Natacha Aglaé
Sem 14 au 27 février Aglaé Aurélie
Sem 28 au 13 mars Alexandra Natacha
Sem 14 au 20 mars Camille Alexandra

Nous avons également élaboré un rétro planning nous permettant d’organiser le temps de travail et
I’échelonnement des taches a effectuer.

Sem Sem 31 Sem Sem Sem 14 au
17 au au 13 14 au 28 au 20mars
30 février 27 13

janvier février mars

Travail préliminaire

Recherche documentaire, définition du sujet,
organisation du travail de groupe,
benchmarking

Travail de terrain

Entretien semi directif ou téléphonique
Diagnostic

Bilan du travail de terrain, SWOT, analyse
critique par rapport au benchmarking
Orientation stratégique

Perspective  pratiqgues de  réalisation,
proposition d’action (scénario, prospective)
Rendu écrit, travail d’oral

11 va s’en dire que ce planning de travail est soumis a modification en fonction des disponibilités des acteurs a
rencontrer ou des contraintes de I’étude auquel nous n’avions pas pensé préalablement. Ce type de modification se
verra lors de notre travail de terrain et de 1’analyse de ses résultats que nous exposons dans la partie suivante.
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Annexe 2

Compte—rendu de 1’ entretien semi—directif mené le jeudi 3 février
2011 réalisé avec

Mr Gaillard, arboriculteur de copropriétaire—gérant de la < Maison
Gaillard » aux alluets—le—Roi.

M. Gaillard a mis en place les circuits courts depuis la fin des années 1990. Au début, ils étaient & destination
des restaurateurs sur Paris. Puis évolution vers la restauration collective. En 1999, il répond a un appel d’offre des
restaurants universitaires CROUS qu’il remporte. Ainsi, il a eu un contrat d’un an qui a été renouvelé sur une durée de
3 ans depuis début février. Il a également remporté les appels d’offre de Cergy Pontoise, Nanterre et Bagneux.

Pour lui, la contrainte majeure est la logistique, notamment la livraison. 1l essai de regrouper les livraisons sur
quelques jours précis afin de réduire cette contrainte. Il possede 2 véhicules utilitaires pour faire ses tournées.
Toutefois, le circuit court lui permet de valoriser ses produits et de dégager de la marge. Il a d’ailleurs créé sa propre
boutique en 1994 pour dégager de la marge. La Maison Gaillard est en collaboration avec 70 a 80 clients répartis
essentiellement sur Paris et I’ouest de I’IDF.

M. Gaillard travaille avec de nombreux restaurateurs et patissiers comme la « Boulangerie Grandin » a St
Germain-en-Laye, le « Moulin d’Orgeval », le restaurant la « Cazou Dehore », ou « La Chaumiere » a Poissy,
chateaufort Romainville, « le petit gateau », la boutique gourmande a grignon et la boulangerie de Crespiére.

Pour la mise en place de circuit court, il n’a pas bénéficié d’aides financiéres mais seulement un
accompagnement du FONDATERA afin de porter le projet d’approvisionnement du CROUS.
La seule difficulté rencontrée est un investissement de temps trés important.

Il propose des fruits rouges, pommes et poires a ses clients. Il se heurte a la forte concurrence du marché de
Rungis, qui est trés fréquenté par les restaurateurs. C’est pourquoi il y va toutes les semaines mais son but est de
stopper cette destination car ce n’est pas un marché assez porteur pour lui. Il existe un bassin de consommation assez
important.

Il livre également aux AMAP (Boulogne Billancourt, Malakoff, Poissy, Fontenay aux roses, Le Vésinet,
Mantes la Jolies, Cressay).

Pour lui la méthode de développement de circuits courts repose sur un bon démarchage des clients. 1l faut étre
un peu commercial pour vendre ses produits et négocier le tarif avec le client. Il faut argumenter sur la proximité, la
fraicheur des produits qui est garantie et les prix attractif.

Parmi ses clients, certains valorise le fait que leurs produits viennent des circuits courts.

M. Gaillard est fortement intéressé par un systéme de livraison collectif entre plusieurs agriculteurs. Cela
permettrait de se focaliser sur la production. Cependant, ce codt de livraison doit étre faible pour eux.
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Annexe 3

Développement des circuits courts agricoles a destination des

professionnels du tourisme et de la restauration

Compte rendu de réunion n° 2

Avancement de projet :
_ Lafiche pour préparer les entretiens téléphoniques est faite

_ Entretien avec Dominique Gaillard est pris pour Jeudi 3 janvier a 10h aux Alluets le Roi.
La fiche de préparation de 1’entretien est en cour de rédaction

_ L’introduction et la premiére partie du dossier sur I’explication des circuits courts et la méthodologie de travail est faite.

Prochaine réunion : Jeudi 3 février & 12h30
A faire : _ Lire tous les documents envoyé par Natacha et Aglaé et les documents de I’APPVPA (toute)
_ Etablir les listes d’offreurs et demandeurs potentiel (Natacha (sachant qu’Aglaé a déja fait celle de

I’offre))
_ Benchmarking sur les coopératives (Aurélie)

Question a Jessy : jusqu ot doivent aller les propositions d’action ?

Quel territoire d’étude ? doit on prendre en compte St Germain en Laye et saint Quentin ou est ce qu’on se concentre
uniquement sur Versailles ?

Obijectif final : La démarche pour monter un circuit court a destination des professionnels du tourisme : Objectif de la
commande : diversification des clients, Exemple : aller voir le maire pour passer un marché public
_ Comment approcher une collectivité locale ?
_ Comment approcher un CROUS ?
_ Comment approcher une école/ college/ lycée ?
_ Comment approcher les hoteliers-restaurateur ?

Analyse de I’offre : peuvent-ils suivre le rythme ? Sont-ils assez nombreux a étre intéressés ?

Analyse de la demande : Les restaurateurs sont ils partant pour s’adapter. Combien sont il a étre intéressé : ou et combien
par territoire ?

Pour la restitution : film : « nos enfants nous accuserons »

Exemple du restaurateur de Bailly qui serait partant avec un menu de circuit court, la caisse des gourmets, prévenus une
semaine a 1’avance.

Benchmarking : Francois Leric? (par Mr de Givry) interlocuteur pour les circuits court sur le plateau de Saclay
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Annexe 4

Fiche pratique : € Communication Téléphonique : que faut-il

demander ?

e Se présenter comme une personne mandatée par I’Association Patrimoniale de la Plaine de Versailles.
Expliquer ce qu’est ’APPVPA pour les personnes qui ne la connaissent pas.

e Mission donnée : effectuer une étude de faisabilité sur le développement des circuits courts sur la Plaine de
Versailles.

e Poser les questions :
— Connaissez-vous les circuits courts ?
ooui onon

Expliquer rapidement : En général le terme de circuits courts évoque un nombre d’intermédiaires réduit et
une faible distance entre le producteur et le consommateur.

Depuis avril 2009, le ministére de I'agriculture propose une définition : les circuits courts se caractérisent par
un mode de commercialisation des produits agricoles qui s’exerce soit par la vente directe du producteur au
consommateur, soit par la vente indirecte, a condition qu’il n’y ait qu’un seul intermédiaire.

— Seriez-vous intéressé pour développer ce type de pratique pour votre structure a court ou plus
long termes?

ooui gnon

Pourquoi ?

Exposer les avantages : produits locaux, frais,...

Inconvénients : question de logistique a gérer avec I'agriculteur

e Quels produits vous intéressent le plus ?
O Fruits o Légumes oFarine

Catégoriser : fruits rouges,....

e Laisser nos coordonnées (nom + tél + mail) afin que la personne puisse vous rappeler.

Exemple de communication téléphonique avec un restaurateur :

Bonjour Mr ..., excusez moi de vous déranger, je suis mandatée par I’APPVPA (dire la signification)
afin d’¢élaborer une étude de faisabilité sur le développement de circuits courts au sein de la Plaine de
Versailles. A ce titre, je souhaite obtenir votre avis sur ce systeme et savoir si vous seriez intéressé. Cela
vous permettrait de proposer dans votre carte des produits locaux et de promouvoir ainsi le territoire. Le
laisser répondre et demander ensuite les conditions dans lesquelles il voudrait bien voir se développer sur le

territoire les circuits courts.
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Annexe b5

Guide d’ entretien a 1’ intention des structures utilisant les

circuits courts

Date :

Nom et statut de l'interlocuteur :

Nom de la structure et type d’activité :

Quels sont vos activités et quels services proposez-vous aux clients ?
Pourquoi avez-vous décidé de vous fournir directement aupres des producteurs ?
Depuis quand avez-vous débuté ce type d’approvisionnement ?
Quels produits achetez-vous en circuit court ? Pourquoi ?
Chez quel producteur vous approvisionnez-vous ? Dans quel secteur géographique ?
Quels sont vos critéres de choix ?
- proximité du producteur ?
- type d’agriculture ?
- qualité du produit ?
Si vous n’achetez pas la totalité de vos produits en circuit court, quelle en est la raison ?
Quels sont les avantages du circuit court ?
Quels en sont les inconvenants ?
Comment d’apres-vous y remédier ?

Seriez-vous intéressé par un systéme de livraison ?
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Annexe 6

Article du Parisien sur la mise en place de circuit court a 1’ UVSQ

Fondaterra est une fondation européenne pour des territoires durables qui ceuvre entre autre pour la mise en
place de pratique de développement durable dans 1’université de Versailles Saint Quentin en Yvelines.

Avec une augmentation de 102 % de la consommation de pommes et 158 % de poires par rapport a I'année
derniére, la premiere brique du projet Valterris qui correspond a un approvisionnement en fruits locaux des restaurants
du CROUS de Versailles et Saint-Quentin-en-Yvelines, rencontre un vrai succes.

Les consommateurs mangent en effet plus de fruits depuis que I'approvisionnement est effectué par la Maison
Gaillard, arboriculteur de la Plaine de Versailles. La premiére raison : le godt. Le producteur favorise la qualité plutot
que la quantité et livre ses productions a maturité, prétes a étre dégustées. Une douzaine de variétés au total auront été
proposées aux clients des restaurants CROUS d'ici fin mars. Des affichages les informent sur les caractéristiques de la
variété et sa saisonnalité. Le projet Valterris démontre qu'en proposant des produits locaux de qualité, il est plus facile
d'orienter les consommateurs sur des repas équilibrés et sains et ainsi de s'inscrire dans les objectifs de Programme
Nationale Nutrition Santé tout en participant a un développement plus durable du territoire.

Ce projet est véritablement une expérience réussie pour tous les acteurs :

A ce jour, le producteur a vendu au CROUS 2 fois plus de pommes et 5 fois plus de poires par rapport aux
prévisions calculées sur la base des besoins antérieurs. La mise en place du projet Valterris est un véritable atout
économique puisque ce circuit court est pour lui une excellente alternative a la vente en GMS (Grands magasins et
grandes surfaces) dans lesquels les prix s'effondrent actuellement.

Le projet Valterris implique aussi les équipes de cuisine qui s'investissent dans le projet et valorisent a la fois
leur savoir-faire et les produits locaux. Pommes et poires au four, compotes et tartes fines sont des desserts
confectionnés a présent réguliérement au plus grand plaisir des consommateurs. Les salades composées proposées en
entrées contiennent fréguemment pommes ou poires en morceaux afin de varier les saveurs et de jouer sur l'originalité.

Enfin, les étudiants, les professeurs et personnels fréquentant les restaurants en question apprécient le
changement sur les plans gustatifs et sanitaires.

Pour aller plus loin, ces produits sont bien slr systématiquement intégrés dans les menus Assiette Verte, qui
sont a présent proposés quotidiennement. Construits selon des critéres de durabilité des systémes alimentaires et
validés par les médecins de l'université, ces menus permettent d'aider les consommateurs a faire des choix pour leur
santé et leur environnement. De nombreuses animations Assiette Verte sont prévues tout au long de I'année autour de
ces themes de I'alimentation équilibrée, locale et durable.

Avrticle parut dans le Parisien du 6/06/10

44




Annexe 7

Témoignage complet de Pascale Bruguiére, hoteliére

L’hotel des voyageurs est situé a la Motte Chalancon, dans le sud de la Drome. La Drome est le ler
département bio de France, notre village attire un tourisme familial, de proximité, région Rhone alpes et paca et
départements 69,38,13,84, a la recherche d'endroits "écologiquement sains™ les activités retenues: rando a pieds, a
cheval, en Vélo, en &nes; ou farniente au soleil, et en bord de riviére donc une envie de nature préservée et de simplicité
ainsi autant les structures touristiques que les agriculteurs ont intérét a produire et consommer sur place; d'ailleurs
plusieurs d'entre eux ont les 2 casquettes

A I'hétel, pour les petits déjeuners, la confiture est maison; a la bonne saison (du fruit), je rencontre ou un
producteur m'appelle, et on se met d'accord sur une quantité d'abricots, de cerises, de prunes que je peux a l'occasion
aller ramasser sur l'arbre, ce qui est intéressant pour lui et pour moi. Et apres la récolte. Glanage, et je peux donc
rajouter sur la table, une compote ou des fruits cueillis la veille! Trop top pour un marseillais ou un lyonnais du centre
ville! Le jus de fruits est une production locale: idem, sur le marché du lundi, Franck me tient au courant de sa
production de I'année, cerise, pomme-poire-coing; il est installé en bio pour le jus d'abricot dont les clients raffolent!,
je vais chez Christian et Fabienne, Skms, c’est pas du bio complet, c'est du raisonné !, mais c'est le meilleur.

Il m'arrive de faire des repas a I'ndtel; certains éleveurs fonctionnent en circuit court également; par exemple:
beeuf (broutard), agneau, et porc, élevés ici, les éleveurs s'occupent de 'abattage et de la présentation: caissettes de 5
kg, vendues par commande, sur le village, et une livraison sur la ville d'a coté: Nyons, 36kms.

Les fromages de chévre sont labélisées donc direction producteur 3kms. A I'h6tel, j'ai un présentoir pour des
produits locaux: essence et eau de lavande, plantes aromatiques, en infusion ou en extrait, petit épeautre, lentilles,
farine, et confiture, fruits au sirop.... Les clients de passage peuvent aller visiter les agriculteurs du coin ; et du coup,
visite de la ferme, distillerie, cueillette de lavande...

Etant a 40 kms du ler super marché, je n'ai aucun intérét a faire mes courses ailleurs: temps, essence...
Financierement parlant, les produits que j'utilise me reviennent moins cher, du fait du partenariat avec les agriculteurs
du coin. Je négocie mes tarifs, la quantité, et eux en ont les retombées touristiques. Je transforme évidemment un
certain nombre de produits moi-méme, mais ca fait partie de la prestation que je propose et c'est un plus pour le
"'consommateur": cosom-acteur.... au niveau de I'ambiance; les personnes adorent parler recettes, cuisine, spécialités.
Est ce un désavantage que de ne pas servir des fraises en hiver? Ni de fromage de Hollande? Les inconvénients sont
donc de ne pas proposer a ma clientele des produits non locaux. A part bien café, thé, et sucre; il me manque au moins
un production laitier....

L’idée, c'est le réseau; je fonctionne avec des partenaires, avec des collégues, notre envie est de faire vivre
notre "beau pays", et d'y vivre nous méme, en préservant la nature, et la relation entre les hommes.

Contact : voyageurslamotte@gmail.com.
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Annexe 8

Guide d’ entretien a 1’ intention des structures utilisant les

circuits courts

Restaurant € La Licorne » a Beynes

Le 5 mars 2011
Gérant du restaurant « La Licorne »
31 rue de la République 78650 Beynes

01-34-89-96-17

e Quels sont vos activités et quels services proposez-vous aux clients ?
Nous faisons de la restauration traditionnelle

e Pourquoi avez-vous décidé de vous fournir directement aupreés des producteurs ?
Je suis commergant depuis 1991, je connais des gens avec qui j’entretiens des rapports humains et qui
me fournissent en produits de qualité. Ces méme gens m’ont fait rencontrer d’autres gens etc...

e Depuis quand avez-vous débuté ce type d’approvisionnement ?
Ca c’est fait naturellement, depuis I’ouverture du restaurant.

e Quels produits achetez-vous en circuit court ? Pourquoi ?
- Je me fournis principalement en légume (pomme de terre, carotte) en ceufs et en volailles.
- Cela me semble plus humain, j’entretiens des relations affectives avec les producteurs.
De plus je connais la provenance des produits, et leur qualité. Je ne retrouve pas un telle qualité dans
la grande distribution. Enfin, cela me permet d’acheter en petite quantité ou dans la quantité que je
souhaite. En grande distribution il ne propose que de grande quantité. Acheter en grande quantité
m’oblige a stocker les aliments. Or, les aliments stockés vieillissent et perdent de leurs saveurs, de leur
qualité nutritionnelle. Les circuits courts me garantissent une fraicheur.

e Chez quel producteur vous approvisionnez-vous ? Dans quel secteur géographique ?
Je m’approvisionne auprés de producteurs au Marché de Beynes, tous les jeudis et les dimanches
matins.

e Quels sont vos criteres de choix ?
- proximité du producteur ?
- type d’agriculture ?
- qualité du produit ?

Je n’ai pas de critere spécifique, évidemment la qualité du produit est importante mais je fais confiance
a mes fournisseurs pour cela. Concernant le type d’agriculture, je n’ai pas non plus de critére, d’autant
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plus que le BIO coute plus cher. Je pense que ce n’est pas normal, le BIO devrait pouvoir étre
abordable pour le commun des mortels. (PAS CONTENT)

Si vous n’achetez pas la totalité de vos produits en circuit court, quelle en est la raison ?

Quels sont les avantages du circuit court ?

Les principaux avantages du circuit court est pour moi les contacts humains. De plus, les producteurs
peuvent vraiment nous conseiller quels sont les meilleurs produits, comment les utiliser et les cuisiner. Enfin,
cela nous permet d’acheter que des produits de saison ce qui est vraiment important pour moi en terme de gout
et de saveur. Je ne veux pas de tomate en hiver remplient d’eau et d’amidon. Ce qui est incroyable, c’est de
trouver aujourd’hui des fraises en février qui coute moins cher que les fraises en été.

Quels en sont les inconvenants ?

Les principaux inconvenants sont d’ordre 1égislatif.

La loi nous oblige a avoir tous les produits que nous présentons sur la carte. Or, le producteur ne peux
pas toujours nous fournir tous les légumes (problemes de récolte, de stock). On peut donc étre accusé de
publicité mensongere. Il faudrait alors renouveler la carte trés régulierement et ce n’est pas faisable. Par
conséquent, je ne signale pas les produits plus incertains sur la carte. Pour tout ce qui ceufs et volailles il n’y a
pas de probléme.

Comment d’aprés-vous y remédier ?
C’est la loi... concernant le producteur on ne peut pas lui en vouloir de ne pas toujours avoir ce que
1’on désire, autrement j’irais me fournir en grande distribution, ce que je ne souhaite pas.

Seriez-vous intéressé par un systéme de livraison ?

C’est intéressant, cependant cela va rajouter un intermédiaire dont le salaire sera répercuté sur la note
du consommateur. De plus, cela ne me permettrais pas de pouvoir choisir moi-méme mes produits. Je ne
pourrais pas savoir si le persil qu’il me livre est réellement le plus frais qu’il ait.
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Annexe 9

Guide d’ entretien a 1’ intention des structures utilisant les

circuits courts

[ assiette d’ Annie a Orgeval

07 mars 2011
Annie, gérante du restaurant

L’assiette d’Annie, cuisine traditionnelle et gastronomique

Quels sont vos activités et quels services proposez-vous aux clients ?

Je propose une cuisine a la fois traditionnelle et gastronomique. Nous proposons une formule du jour,
entrée, plat, dessert a 15,50 euros. Et nous cuisinons uniquement des produits frais. Exemple : Omelette au
foie gras, ou encore des plats a base de pommes et de poires car Orgeval est connu comme Pays des Pommes
et des Poires.

Je propose sur ma carte deux ou trois plats avec des produits locaux.

Elle les la depuis 30 ans 3 ans d’ouverture

Pourquoi avez-vous décidé de vous fournir directement auprés des producteurs ?
Cela me tenais a cceur d’ouvrir un restauration qui propose des plats de qualité mitonnés avec des
produits. Je souhaite également développer mon approvisionnement en produit bio.

Depuis quand avez-vous débuté ce type d’approvisionnement ?
Depuis I’ouverture du restaurant il y’a 3 ans.

Quels produits achetez-vous en circuit court ? Pourquoi ?
Chez quel producteur vous approvisionnez-vous ? Dans quel secteur géographique ?

J’essaye de me fournir au maximum en circuit court. Je prends mon poisson et quelques légumes sur
le marché de Bazemont. Je profite également de la venue d’agriculteurs une fois par semaine au siége agricole
situé tout pres de mon restaurant pour me faire livrer en légumes. La viande et notamment le steak haché
provient des boucheries du coin.

Mes pommes proviennent souvent du Plateau des Alluets et mes Poire d’Orgeval. En outre, Je cultive
des fruits et Iégumes dans mon potager que j’utilise ensuite pour mon restaurant ( tomates, courgettes, poire,
basilic, ciboulettes...).

Quiels sont vos criteres de choix ?
- proximité du producteur ?

- type d’agriculture ?

- qualité du produit ?oui
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Je tiens a me fournir aupres des producteurs prés de chez moi, tout simplement pour réaliser des économies de
transport mais également car je veux contribuer a faire vivre les petits producteurs. lls veulent détruire les
champs de poiriers d’Orgeval pour des raisons fonciéres. Je suis contre ! Je porte également une attention
particuliére a la qualité de mes produits.

Si vous n’achetez pas la totalité de vos produits en circuit court, quelle en est la raison ?

La législation concernant le stockage, la conservation et 1’étiquetage de la viande critére m’oblige quelques
fois a acheter ailleurs que chez le boucher du coin. Pour les glaces je préfére également me fournir auprés des
grands distributeurs pour respecter au mieux la chaine de froid.

Quels sont les avantages du circuit court ?

Le principal avantage est la possibilité de s’approvisionner en petite quantité ou dans la quantité que je
souhaite. Ainsi, j’évite le stockage et je ne perds pas une grande quantité de produit en les laissant pourrir. Je
perds également moins de temps et moins d’argent en transport puisque je me fais livrer par les producteurs
venant aux réunions du siége agricole. De plus, je participe au développement de I’économie locale et
participe a la pérennisation des petits producteurs de leurs cultures agricoles et des petits commercants de la
région.

Concernant le qualité, les produits provenant du circuit court ont une meilleure conservation, une saveur et un
godt incomparable. Enfin, cela apporte une dimension humaine, les maraichers sont contents et viennent boire
un café de temps a autres au restaurant, cela entretient les liens sociaux, I’ambiance « village ».

Quels en sont les inconvenants ?

Les produits sont un peu plus chers en circuit court. Mais au final on s’y retrouve car j’ai moins de frai
d’essence et on économise car les aliments on une meilleure conservation. Au final, il n’y a pas vraiment
d’inconvenants.

Comment d’apres-vous y remédier ?

Seriez-vous intéressé par un systéeme de livraison ?

Pourquoi pas, oui, ¢’est intéressant pour tout le monde cependant il faut que les restaurateurs restent
libres de commander les quantités qu’ils désirent. Autrement, j’avoue que j’apprécie faire moi-méme mes
courses, voir les différents produits proposés me donne souvent des idées, quelques fois j’achéte des produits
au niveau des quantités, mais sinon j’aime bien faire mes courses et pouvoir voir les produits. Quelques fois ¢a
me donne des idées de nouveaux produits et au lieu de prendre des patate je vais prendre des choux.
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Annexe 10 :

Liste des agriculteurs de I’APPVPA

Nom

Contact

Activité

ferme de Gally

X. LAUREAU 01.39.63.30.90
St Cyr L'école

Cueillette, ferme
pédagogique, produits du terroir,
jardinerie, labyrinthes

Pascal producteur

P. CAMELOT La maladrerie,
Beynes 06.22.27.95.03

fruits et [égumes de saison
(marché notre dame a Versailles)

Michel Prieur

M. PRIEUR Feucherolles
01.30.54.52.83

Fruits (pommes, poires) et
Iégumes de saison. Possibilité de
passer commande. Marché de Bailly

Ferme du Logis

Véronique COCHIN
Jumeauville 01.30.42.61.27
verocochin@yahoo.fr

cueillette, fruits et légumes de
saison, confitures, pates de fruits,
glaces artisanales

La maison GAILLARD

J-M GAILLARD Alluets le Roi
01.39.75.95.65
maisongaillard@wanadoo.fr

fruits rouges, pommes, poires,
prunes, produits du terroir, livraison a
domicile

verger de Plaisir

LEFRANC Plaisir

cueillette de pommes, jus de
pommes et pétillant de plaisir

X. MORIZE St Nom la

cueillette fruits et |égumes de
saison, produits du terroir. Marché de

ferme du jardin Breteche 01.30.54.44.46 I'Etang la ville
d'Ancoigny

produits du terroir: vin,

Domaine de Grignon charcuterie, confitures, produits

La boutique 01.30.54.44.46 laitiers,... Livraison a domicile
gourmande

Potager du Roi

Versailles 01.39.24.62.62

fruits et [égumes de saison,
confitures, jus de fruits

EARL FREMIN

M. FREMIN Feucherolles
01.30.54.53.70

marché notre dame a
Versailles, fruits et légumes de saison
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